Oefenopgaven Consument en Producent hoofdstuk 1

Opgave 1
De prijselasticiteit van de vraag naar goedkopere middenklasseauto’s is –0,75.

De huidige marktafzet is 400.000 auto’s van dit type.

De gemiddelde prijs is nu € 22.000 per stuk.

1. Wat is de betekenis van het minteken in de elasticiteit?

2. Bereken hoe hoog de prijs moet worden om de afzet 15% te laten stijgen?

3. Bereken hoeveel procent de omzet daalt of stijgt door deze prijsverandering van dit type auto.

Opgave 2

Van een markt weten de vraagfunctie: Qv = -0,6P + 300

[Qv is de gevraagde hoeveelheid in duizenden stuks, en P de prijs in euro's per stuk]

1. Teken de vraagfunctie in een figuur.

2. Bereken de prijselasticiteit van de vraag, als de prijs stijgt van € 100 naar € 150.

Bij een andere prijs heeft de prijselasticiteit van de vraag een waarde van –0,1.

3. Is de vraag hier elastisch of inelastisch? Licht het antwoord toe.

Een half jaar later luidt de vraagfunctie Qv = -0,6P + 400.

4. Geef drie mogelijke oorzaken van deze verandering van de vraagfunctie.

Opgave 3
Een dropfabriek verkoopt in een maand 200.000 rollen drop voor € 0,60 per stuk. Men wil de afzet verhogen tot 300.000 rollen drop per maand en men weet door onderzoek dat de prijselasti​citeit van de vraag gelijk is aan -2. 
Bereken met hoeveel cent de prijs moet worden verhoogd of verlaagd.

Opgave 4
Wereldwijd zijn er in 1999 volgens onderzoeksbureau Dataquest 21 procent meer pc's verkocht dan in het jaar daarvoor. Marktleider is en blijft Compaq, dat ruim 15 miljoen systemen afzette. Dell komt echter met rasse schreden naderbij. Ten opzichte van 1998 nam het marktaandeel van Compaq met een half procentpunt af, terwijl de naaste concurrent het aandeel met 1,9 procentpunt zag toenemen. In de Verenigde Staten staat Dell inmiddels op de eerste plaats.
IBM staat weliswaar op de derde plaats, maar ziet het marktaandeel verder afnemen met 0,3 procentpunt.

De marktaandelen (op basis van de afzet) van de drie grootste aanbieders, die tevens tot de duurste aanbieders gerekend kunnen worden, zijn in 1999:

	Compaq 
	13,2% 

	Dell 
	9,8% 

	IBM 
	7,9% 


1. Bereken hoeveel pc's er in 1998 wereldwijd werden verkocht. Rond af op duizendtallen.

2. Bereken hoeveel procent de afzet van IBM in 1999 is gestegen of gedaald ten opzichte van 1998.

Het marktaandeel op basis van de omzet van IBM is 

3. A. Groter dan 7,9%

B. Gelijk aan 7,9%

C. Kleiner dan 7,9%.

D. is op grond van de gegevens niet vast te stellen

Uitwerkingen
Opgave 1

1. Dit minteken wil zeggen dat de gevraagde hoeveelheid tegengesteld reageert op een prijsverandering. Dus als de prijs stijgt zal de gevraagde hoeveelheid dalen, en als de prijs daalt zal de gevraagde hoeveelheid stijgen.

2. De prijsverandering is 15%/-0,75= -20%. De prijs wordt dan 0,8 x 22000 = € 17.600.

3. Voorbeeld van een berekening. De omzet was eerst 400.000 x 22.000 = 
€ 8.800.000.000. De omzet wordt 460.000 x 17.600 = € 8.096.000.000. Dat is een daling van € 704 miljoen. In procenten: (704/8800) x 100% = 8% daling.

Opgave 2

1. Door zelfgekozen waarden van Q of P in te vullen in de vraagfunctie, verkrijgt men twee (liefst ver uit elkaar gelegen punten), waardoor je een rechte, dalende vraaglijn kunt tekenen. Bijv. als P = 0 dan is Qv = 300; als P = 500 dan is Qv = 0. 
Denk eraan dat je P op de verticale as zet en Q op de horizontale as.

2. Door in te vullen in de vraagfunctie, krijg je bij P = 100 dat Qv = 240; bij P = 150 dat Qv = 210. Oorzaak is een verandering van P met (+50/100) x 100% = +50%. Gevolg is een verandering van Qv met (-30/240) x 100% = -12,5%. Ev = gevolg/oorzaak = -12,5%/+50% = -0,25.

3. Inelastisch. Het getal achter het minteken ligt tussen 0 en 1, wat wijst op een minder dan evenredige reactie, dus een inelastische vraag.

4. Bij alle mogelijke prijzen wordt de gevraagde hoeveelheid groter. Dat kan door een inkomensstijging bij de consumenten, door een toegenomen voorkeur voor dit product, door een prijsstijging bij substitutiegoederen (=concurrerende, vervangende producten), of door een toename van het aantal vragers.

Opgave 3

De hoeveelheidverandering is -2 keer zo groot als de prijsverandering. De hoeveelheid verandert met  (+100000/200000) x 100% = +50%. De prijs moet dan met +50%/-2 = -25% veranderen. De prijs moet dan 0,75 x 60 = 45 cent  (= € 0,45) worden.
Opgave 4
1. Compaq heeft 13,2% van de totale markt in 1999. Dat zijn 15 miljoen pc’s. De 
hele markt is dus 100 x 15 miljoen/13,2 = 113,636 miljoen pc’s.
De markt in 1999 is 21% gegroeid t.o.v. 1998, dus 1998 is het basisjaar (100) en 1999 heeft een index van 121. Totale markt in 1998 is dus: 113.646 miljoen: 1,21 = 93,914 miljoen pc’s.

2. Marktaandeel IBM in 1999 = 7,9 % van 113,636 miljoen = 8.977.000 pc’s.
Marktaandeel IBM in 1998 = 7.9% + 0,3% = 8.2% ( van 93,914 miljoen) = 7.701.000 pc’s. Dat is een toename van ( 8.977.000 - 7.701.000) / 7701000 = 16,6%.

3. A: IBM behoort tot de duurste aanbieders, dus zal het marktaandeel op basis van de omzet groter zijn dan het marktaandeel op basis van de afzet.

